
COMMUNICATION

16 com.in nov. 2006 |

Chez Original Concept, c’est 

d’abord le parcours du 

fondateur de cette agence 

d’événementiel, Georges 

Lavanchy, qui est original ! 

Ce cambiste a réalisé un 

jour qu’il avait fait le 

tour de ce que pouvait 

lui apporter son métier. 

Il quitte aussitôt son 

emploi et s’offre un congé 

sabbatique pendant lequel 

il s’adonne à sa passion, le 

sport, et particulièrement 

les sports dits extrêmes. 

Puis, pour décider de la suite de la 
carrière, il s’assied devant une feuille 
blanche et  s’astreint au fameux petit 
exercice du j’aime/j’aime pas. Dans 
la colonne des « j’aime », il inscrit 
évidemment les sports, mais aussi 
la liberté, l’indépendance, les rela-
tions avec les gens, l’organisation, le 
travail d’équipe, le plein air. En face, 
il aligne la monotonie, la hiérarchie, 
la routine, la sédentarité. Au terme 
de l’exercice, une idée s’impose: 
organiser des journées d’activités 
sportives pour les entreprises. Mais 
attention ! Pas la bête sortie à ski. 
Georges Lavanchy imagine un choix 
d’activités à faire tourner la tête : des 
découvertes de sports extrêmes, 
des concours, des challenges et des 
surprises, telles un vin chaud au som-
met, une course au trésor ou encore 
une descente en luge à la lueur de 
fl ambeaux. Bref, un programme qui a 
de quoi combler les plus exigeants et 
les plus aventureux. « Ma devise, c’est 
faire pour les gens ce que j’aimerais 
qu’on fasse pour moi. J’apprécie de 
bien manger, de m’amuser, de m’écla-
ter, d’être surpris et de ne pas perdre 
de temps dans les transports. »
C’est ainsi qu’il crée Original Con-
cept. On est en 1993. Avec son 
concept sous le bras, Georges 
Lavanchy fait la tournée de quelques 
grandes entreprises installées dans 
la région romande. Les premiers 
contacts sont fructeux et il décroche 
plusieurs contrats. Il se souvient 

en riant du stress ressenti lors du 
premier événement qu’il a organisé. 
« J’avais prévu onze activités. Cela 
allait du golf à l’hydrospeed, en 
passant par du rafting, du VTT, de 
l’escalade, de la randonnée et des 
4x4. Tout ça dans un périmètre d’une 
dizaine de kilomètres. Les partici-
pants voulaient en essayer plusieurs, 
donc il fallait les transporter rapide-
ment d’un endroit à l’autre. Et puis, 
j’avais prévu le déjeuner au refuge 
de montagne de Maison-Vieille et 
on avait fait rouvrir le téléphérique 
pour y transporter les gens. A la fi n, 
les copains que j’avais engagés pour 
m’aider m’ont dit : c’était super, à 
part que tu étais bien trop agité ! »

Quoi qu’il en soit, la formule plaît. Et 
sur demande des clients, elle a été 
étoffée. Aujourd’hui, Original Con-
cept comprend cinq départements: 
événements, incentive VIP, séminai-
res et congrès, sorties d’entreprises 
et team building. Mais toujours le 
même concept: proposer des acti-
vités surprenantes comme conduire 
une F3, piloter un hélicoptère, 
boire du champagne sur un yacht 
ou encore danser sur la plage, de 
quoi accumuler des souvenirs d’ex-
ception. Un service « sur mesure » 
et « clé en main » puisque cela va 

de la conception et l’organisation 
logistique des événements à leur 
réalisation et leur encadrement du 

début à la fi n. Tout ça, en veillant à 
répartir au mieux les moyens dans le 
cadre du budget imparti. 
Georges Lavanchy est épaulé par 
son épouse et six collaborateurs. Il 
s’appuie aussi  sur un team de pro-
fessionnels indépendants. « Il s’agit 

d’une quarantaine de personnes que 
je connais, avec lesquelles j’aime 
collaborer parce qu’elles ont les 
mêmes exigences de service que moi 
et qu’elles travaillent avec la même 
philosophie. Un coup de téléphone 
et elles sont partantes sur les pro-
jets. » Même démarche pour ce qui 
concerne les hôtels. « Je connais 
environ 150 établissements, princi-
palement des quatre étoiles, répartis 
dans le monde entier, puisque nous 
sommes amenés à organiser des évé-
nements non seulement en Suisse, 
mais aussi souvent à l’étranger. »
C’est dans la discrétion – en s’ap-
puyant sur le bouche-à-oreille –, 
mais non sans passion que Georges 
Lavanchy a développé Original Con-
cept, comme en témoigne l’enthou-
siasme qu’il met à raconter son aven-
ture. « Je m’investis toujours à fond, 
de la même manière pour un grand 
séminaire réunissant plusieurs cen-
taines de personnes que pour une 
petite sortie d’entreprise. »
Original Concept compte à son actif 
près de mille événements. Parmi 
ceux-ci, le rafting interbanques qui 
réunit chaque année plusieurs cen-
taines de personnes. L’an dernier, 
l’agence a organisé son plus gros 
événement, un séminaire aux Baha-
mas pour les forces de vente (1800 
employés) d’une multinationale. 
« Quatre jours de folie où il a fallu 
gérer 64 salles de conférences, avec 
rocades de dernière minute, et où 
l’on a transformé une salle de l’hôtel 
successivement en mini salles de 
réunion, en méga salle à manger, en 
bar et en boîte de nuit. Mais quelle 
expérience et quels souvenirs ! »

Sophie Lagrange 

» www.originalconcept.ch

Agence Original Concept

De l’événementiel sur mesure

La Halle Sécheron

La Halle Sécheron est un ancien bâtiment industriel du début du XXe siè-
cle, sur le site des anciens Ateliers de Sécheron, en plein centre de Genève. 
Grâce à une importante rénovation, c’est devenu une des plus grandes 
salles de réception et de spectacle de Genève: cocktail et dîner jusqu’à 
1200 personnes. A la suite d’un appel d’offres lancé par le nouveau pro-
priétaire de la Halle, la société Serono, Original Concept en a obtenu la 
gestion exclusive. Avec ses partenaires habituels (Synergie Sound & Light 
pour tout l’équipement technique, Fleuriot pour la décoration fl orale, 

Theillard traiteur pour le catering), l’agence a récemment organisé une 
soirée pour démontrer ce qu’on peut faire de cet espace modulable de 
2000 m2. A l’entrée, une atmosphère intime et feutrée pour l’accueil et 
le vestiaire. Puis, on découvre l’ampleur de la halle entourée de lourds 
rideaux rouges et noirs. Au centre, un grand bar forme un carré autour 
d’un podium. Les barmen préparent habilement des cocktails multico-
lores au rythme des chanteuses qui dansent sur le podium et dont on 
peut suivre la prestation sur de grands écrans LCD suspendus aux murs. 
Des serveurs stylés passent entre les invités avec des plateaux chargés 
d’amuse-gueules originaux. Quelques coins plus intimes ont été aména-
gés avec des tables dressées et magnifi quement décorées sur différents 
thèmes. De quoi réaliser la vaste palette d’événements et d’atmosphères 
que l’on peut créer ici.

» www.halle-secheron.ch
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