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TSR : les audiences 2007 marquées par
les Elections fédérales et I’'explosion numérique

Avec une part de marché globale de 30.6% 24h/24h et de 36.2% sur le prime time (18h-
23h), la TSR atteint en 2007 un résultat équivalent a celui de 2003, année d’Elections
Fédérales. Les audiences 2007 de la chaine romande enregistrent un recul par rapport
aux résultats exceptionnels de 2006, portée par les scores de la Coupe du Monde de
football. Le site tsr.ch continue sa progression (+27% de visites quotidiennes) en
confirmant son réle complémentaire a TSR1 et TSR2, dans un environnement
audiovisuel marqué par une véritable explosion numérique.

2007, I’explosion humérique

Développement spectaculaire de la consommation de la télévision et de la radio sur internet
dans toutes les tranches d’age, introduction de la télévision numérique terrestre (TNT),
progression du cable numérique, naissance de la télévision haute définition, passage a la
diffusion en 16/9... 2007 aura été une année de mutation du paysage audiovisuel suisse. A
l'instar de nombreux pays européens. Aujourd’hui, les Suisses disposent en moyenne de 86
chaines par foyer, soit 7 fois plus qu’il y a 15 ans. Et les comportements de consommation
se modifient en profondeur, compliquant les mesures d’audience. On assiste ainsi, toutes
chaines confondues, a une baisse de la consommation télévisuelle classique qui passe de
170 minutes en 2006 a 163 minutes en 2007. A l'inverse, I'accés a internet se développe et
touche 65% des foyers suisses, dont 50% le regoivent en haut débit. Dans ce contexte, la
TSR mise sur la complémentarité des écrans avec d'un c6té une part de marché 2007
supérieure a 30% pour TSR1 et TSR2 (plus de 36% de pdm sur le prime time) et de l'autre
c6té 2'500'000 visites mensuelles sur tsr.ch (80'000 visites quotidiennes).

Tsr.ch est le premier site média romand (+27% de visites quotidiennes et +19% de pages
vues par jour). Les plus fortes audiences ont eu lieu lors du 1 et 2°™ tours des élections
présidentielles francaises (respectivement 440262 et 629'151 visites internationales en un
jour) et lors des élections au Conseil fédéral le 12 décembre dernier (170'757 visites) et lors
des Elections fédérales du 21 octobre dernier (163'188 visites).

La TSR, leader sur toutes les tranches d’age, occupe les 100 premiéres places du
palmares des émissions

La TSR demeure la chaine la plus regardée par le public romand auprés de toutes les
tranches d’age, suivie par TF1 en deuxiéme position. A la troisieme place se situent Cartoon
Network chez les enfants (3-14 ans), M6 aupres des 15-44 ans et France 2 chez les plus de
45 ans. Dans le palmarés des 100 émissions les plus regardées par les Romands toutes
chaines confondues, la TSR occupe les 100 premieres places, grace aux productions
internes dans les différents secteurs du programme. La premiére émission d’'une chaine
concurrente se place a la 202°™ position avec le débat entre Ségoléne Royal et Nicolas
Sarkozy du 2 mai dernier (TF1).
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Elections fédérales, Coupe de I’America et des nouvelles émissions au menu 2007
L’année 2007 aura été particulierement marquée par les deux grands événements qu’ont été
la Coupe de I'’America et les Elections fédérales. La TSR a assuré une large couverture en
créant de nouvelles émissions spécialement dédiées a ces événements, largement suivies
par le public romand. 88'000 téléspectateurs ont suivi la phase finale de la Coupe de
'America, (39.1% de pdm) sur TSR2 durant les aprés-midi. lls étaient 158'000 a regarder Le
Grand débat des Elections fédérales (29.1% de pdm). Les Face aux Partis (12 éditions) ont
réuni 78'000 téléspectateurs en moyenne (25.8% de pdm). Dans un autre registre, Tétes en
l'air et TTC, qui ont également vu le jour en 2007, ont rapidement trouvé leur public, avec
respectivement 29.1% et 41.3% de pdm en moyenne. Enfin, la fiction romande a aussi été a
'honneur : « La Grande peur dans la montagne » de Claudio Tonetti, a été suivi par 203'000
téléspectateurs pour une pdm de 33.4%.
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